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TELEVISION Y ESCUELA
UN ACUERDO OCULTO

JAIME ALBERTO DIAZ PALACIOS
Profesor Universidad Pedagogica Nacional

PRESENTACION

El papel de la Televisién en la
Educacién Nacional, sigue sien-
do tema de interés y polémica.
Uno de los factores presentes
en la discusion, es la existen-
cia de valoraciones afectivas
comprometidas con unos u
otros intereses; otro es la dis-
paridad de conceptos respec-
to de lo que son los poderes y
posibilidades educativas de la
Television.

Plantear con claridad los valo-
res y potencialidades, como
también las limitaciones que tie-

ne la Television es tarea que
abrira nuevos horizontes.

Una propuesta diferente consis-
te en rescatar las verdaderas
dimensiones educativas de la
Television y devolver a los con-
textos y agentes educativos, la
propuesta perdida en los pro-
cesos de comunicaciéon que
sustentan y hacen realidad la
Educacion.

Vale la pena entonces, pregun-
tarse, por el papel que la Tele-
visién esta cumpliendo en la
inversion de las crecientes ho-
ras ociosas del hombre actual,

mucho mas si se tiene en cuen-
ta que a ella se le han atribuido
buena parte de los males que
aquejan a la sociedad, dado el
gran poder de persuasion con
que cuenta este medio.

Por otra parte, es urgente que
la escuela como institucion edu-
cativa que es a la vez una red
de comunicacién, tenga en
cuenta el tipo de relaciones que
se generan entre la vida esco-
lar y el mundo exterior y la in-
fluencia que la Television ejer-
ce en la configuracion del pen-
samiento, de la vision del mun-
do, de los valores, de la sensi-
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bilidad y del conocimiento de los
televidentes.

Una concepcién de la integra-
cion Comunicacion, Television
y Educacioén en el desarrollo del
ser humano, como sujeto que
se constituye con otros en di-
versos contextos culturales, ala
vez que es necesaria es crea-
dora de nuevas expectativas.
La Television no cambiara a la
Educacion, ni ésta mucho me-
nos a la Televisién. Pero una
vision cultural de la Comunica-
cion permite constituir entre
ellas un espacio comun de pro-
yeccion social, mutuo enrique-
cimiento y beneficio.

Cuando nos referimos al aspec-
to anteriormente mencionado,
no estamos convocando sola-
mente a la «critica mordaz» ya
conocida y, en cierta forma,
pobremente argumentada so-
bre la «influencia negativa» de
la Television, sino a una puesta
en marcha de acciones, progra-
mas y trabajos intraescolares y
aun extraescolares que no des-
conozcan el impacto y ala vez
la pertinencia que ha ido con-
quistando paulatinamente este
medio de comunicacion. A cam-
bio de continuar invirtiendo el
tiempo en discusiones estériles,
es necesario involucrario en los
procesos pedagogicos.

Las concepciones que reducen
la Educacion a elementos pu-
ramente tecnolégicos quedan
superados con este tipo de pro-
puestas. No son desconocidos
o igncrados estos factores,
pero si retomados de manera

diferente para dimensionarlos
en contextos, practicas, intere-
ses y lenguajes que les asignan
valores y papeles nuevos.

Los agentes sociales, interesa-
dos en estas perspectivas, han
de encontrar y valerse de for-
mas y caminos que faciliten
estos propositos de rescate, in-
tegracion y construccion mutua.

La escuela debe tener clara
conciencia de este hecho y ha-

g

cer participe a la Television en
las diferentes actividades esco-
lares, obviamente desde una
postura critica, sensata, equili-
brada, sin apasionamiento, de
tal manera que se disminuya la
distancia forzada que se ha
querido mantener entre la Te-
levision y la Escuela, aun sobre
la evidencia de su notoria in-
fluencia sobre la poblacién en
general y los escolares en par-
ticular.

La Television, no soélo esta for-
mando parte del contexto, sino
que proyecta muchos de los
aspectos caracteristicos de
este contexto socio—cultural; sin
embargo, la hemos querido
desconocer y a la vez enjuiciar
por el papel que cumple, sin
analizarla con elementos sufi-
cientemente enriquecidos des-
de las diferentes disciplinas.

La Escuela ha de estar en ca-
pacidad de planear y ejecutar
programas orientados por los
docentes y trabajados en con-
junto con los padres de familia
para asumir su papel frente a
los nifos y a los jovenes a tra-
vés de una participacion dina-
mica que genere procesos
interactivos entre la escuela, el
contexto y la Television; de tal
manera que el impacto socio-
cultural de ésta Ultima no sea
interpretado solo desde la pers-
pectiva negativa, que ha pre-
valecido.

Con esta propuesta queremos
que la sociedad y en especial,
el sector educativo constituyan
alternativas para incorporar la
Television a la escuela de una
manera eficaz, que permita a
los receptores no solo hacer
conciencia de su papel respon-
sable ante este medio masivo,
sino que los convierta en per-
sonas poseedoras de criterios,
portadoras de una experiencia
y ante todo de elementos acti-
vos que asuman un papel im-
portante en la comunicacion.
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TELEVISION Y CONTEXTO

Nuestros espectadores de-
ben aprender no sélo cémo
se libera a Prometeo enca-
denado, sino también a
adiestrarse en el goce que
uno siente al liberarlo.

(Bertold Brecht).

Es indudable que la Television
ha conquistado un puesto pre-
ferencial en nuestro medio
sociocultural. Es la compania
de muchas personas gran par-
te del tiempo y hace parte in-
cluso de terrenos muy privados
de nuestra vida cotidiana. Ade-
mas se ha convertido en uno de
los pocos medios que es fuen-
te de experiencia comun para
todo el pais.

Posiblemente se piensa que
por compartir todos la misma
experiencia, todos la interpre-
tamos de la misma manera, sin
tener en cuenta nuestra histo-
rias individual y social. El peli-
gro radica en que por todas
estas consideraciones los legis-
ladores, maestros, padres de
familia etc., crean que su res-
ponsabilidad consiste en emitir
juicios como expertos capaces
de ver por si mismo los efectos
que ejerce la Television sobre
el publico, desde una posicion
acritica, desconociendo en la
mayoria de los casos, el reco-
rrido investigativo en nuestro
pais y otros paises y la dificul-
tad de dar una unica explicacion
a un problema que necesaria-
mente debe ser abordado de
manera interdisciplinaria.

Lo cierto es que para que la
Television sea un medio influ-
yente, debe tener ciertas cuali-
dades discursivas relevantes
para las necesidades del recep-
tor; en otras palabras, el me-
dio le debe estar mostrando
algo que él como receptor ne-
cesita o quiere. Este es uno de
los factores en el cual se funda
el poder de la Television como
medio de influencia social.

El sujeto receptor es respon-
sable de sus actos; si asi no
fuera, bastaria con revisar y
cambiar los contenidos de los
mensajes e incluir los elemen-
tos que condujeran al sujeto a
actuar de acuerdo con las con-
diciones predeterminadas se-
gun las consideremos o no per-
tinentes para nuestro medio
social.

Es decir, el receptor razona, tie-
ne conciencia de su responsa-
bilidad y por ello actua bajo una
l6gica. También es un sujeto
que tiene la necesidad de ser
objeto de aprecio de otros a
quienes considera importantes
para la propia vida. No es posi-
ble entonces, que él como indi-
viduo renuncie a responder co-
herentemente con sus normas
personales, las cuales estan
muy relacionadas con las ex-
pectativas de quienes lo ro-
dean.

Las personas necesitamos de
la aprobacién de nosotros mis-
mos y de los demas, razén por
la cual tampoco es posible con-
ducirse de manera exclusiva-

=

mente racional. Conducirse
sensatamente se basa en una
inter—relacion que no es inhe-
rente exclusivamente al medio,
al sujeto actuante o al contex-
to. El sujeto receptor del men-
saje televisivo es un ser dina-
mico y pensante que esta en
una continua «negociacién» de
acuerdo con sus intereses. El
exito de la influencia se produ-
ce cuando el mensaje televisivo
convence al receptor de que lo
que le presenta satisfara las
necesidades de aceptacion so-
cial y la coherencia con los va-
lores establecidos.

Debemos concebir el medio
televisivo en una relacién de
socio con los receptores, quie-
nes a su vez tienen diferencias
individuales en sus estructuras
cognitivas y motivacionales.
Esta perspectiva delega a los
receptores parte de la respon-
sabilidad del poder influyente
del medio y nos permite, por lo
menos parcialmente, apartar-
nos del negativismo extremo al
que ha sido llevada la Television
consus «efectos nocivos» para
poder tener una vision critica al
respecto.

TELEVISION Y VIOLENCIA

No es el mundo en que vivi-
mos hoy, literalmente, un
mundo en el que no pode-
mos continuar siendo indife-
rentes ante la pobreza, el
hambre y la miseria ante
cualquier parte del globo?. Y
qué efectos tienen nuestros
programas —que destacan el
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derroche, la disipacién, la

violencia y el lujo— en aquel

que mueren de hambre?
(H.J Skornia)

Las investigaciones sobre los
efectos de la Televisién mues-
tran que existe un acuerdo en
los estudios de corte cuantitati-
vo en lo referente a las esce-
nas de violencia, resultado en
la mayoria de los caso del ana-
lisis de contenido de algunos
programas, en donde se la vin-
cula de manera inequivoca a
explicaciones de tipo causa-
efecto.

La gran inquietud frente a es-
tos analisis cuantitativos, esta
en determinar claramente qué
se entiende por violencia y sa-
ber si la violencia puede ser
considerada como algo abs-
tracto o si, por el contrario, su
peligrosidad social debe ser
considerada en funcién del con-
texto. Por ejemplo, la escena de
la crucifixiébn en una pelicula
sobre la vida de Jesucristo no
es acusada de violenta; el va-
lor de escena violenta cambia
en funcion del contexto.

Al respecto, algunos autores
sefalan que los nifnos no reac-
cionan del mismo modo ante la
representaciéon de la violencia
en las peliculas del oeste y ante
la misma representacion en las
peliculas policiacas o de terror.
La violencia de los vaqueros es
estereotipada y forma parte del
esquema narrativo del género.

Lo que se puede evaluar como
influencia negativa, sobre todo
en los jovenes, no es tanto el
hecho y la cantidad de violen-
cia, como la imagen del mundo
que ciertos programas de Tele-
visién proponen, manejada de
manera indiscriminada incluso
por los noticieros que como dice
Reardon (1981), «las noticias
pueden enserarle ala gente no
s6lo qué valorar, sino también
cuando y donde desplazar esos
valores para hacerlos coheren-
tes con los valores de otros sig-
nificados».

Cabe destacar que esto depen-
de ademas, de carencias o de-
formaciones de las estructuras
sociales que dificultan y casi
imposibilitan a categorias socia-
les enteras, la solucion positiva
de la crisis de identidad y la ple-
na realizacion de su personali-
dad.

A esto debemos agregar, que
en los estudios sobre los EFEC-
TOS de los mensajes televisi-
vos no se tiene en cuenta las
diferencias de personalidad.

Debemos hablar entonces, de
la influencia de la Televi-
sion,entendida esta influencia

como la intenciéon de persuadir,
que tiene en cuenta los proce-
sos de «negociacion»; muy dis-
tinto a hablar de los efectos que
estaria relacionado exclusiva-
mente a la reaccién o respues-
ta del receptor. En otras pala-
bras, todo aquello que actual-
mente sabemos sobre |a recep-
cién del mensaje no nos permi-
te afirmar UN EFECTO DIREC-
TO, aislado de otros elementos,
del mensaje sobre el receptor.

Hasta aqui podriamos decir que
para hablar de la influencia de
la Television, debemos indagar
las motivaciones que llevan al
individuo a aceptar la negocia-
cién.

CARACTERISTICAS
DEL MEDIO TELEVISIVO

Para imaginar un nuevo arte
hay que destrozar el arte
viejo. Y asf el nuevo arte pa-
rece una especie de
iconoclasia. Pues toda
construccién esta hecha de
ruinas y nada hay nuevo en
este mundo sino las formas.
Pero hay que destruir las
formas.

(Marcel Schwob)

La gran mayoria de estudios
sobre la Television, han tratado
de dar una explicacion de sus
efectos desde el punto de vista
afectivo, pues se considera que
la Televisién ejerce una comu-
nicacion afectiva que se situa
muy por debajo del umbral de
la conciencia, lo cual facilita los
fenémenos de identificacion y
proyeccion.
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Para caracterizar la Television
debemos mirarla con mayor
amplitud. De acuerdo con
Newconb (1979) consideramos
que «la Televisién suele ser
condenada por lo que no es
antes que por lo que es, o por
lo que podria llegar a ser».

La caracteristica fundamental
para que un mensaje tenga una
recepcion masiva, es que debe
tratar asuntos de interés gene-
ral. Las programadoras se pre-
ocupan por estructurar mensa-
jes de acuerdo con lo que el re-
ceptor quiere ver; por ejemplo:
una Telenovela «rosa». Con un
tratamiento del lenguaje y la
estética atractivos, con base en
los sentimientos, actitudes vy
valores dentro de la cultura, te-
niendo en cuenta que dichos
sentimientos, actitudes y valo-
res vuelven a la misma cultura
que inspiré el mensaje, cultivan-
do o afianzando ese patron de
sentimiento y pensamiento.

Esta es una cualidad muy im-
portante para tener presente
sobre el medio televisivo, por-
que origina una dinamica entre
la audiencia como fuente o
como inspiracion y a la vez
como receptor.

El éxito comercial de la Televi-
sion que se concreta a través
de la publicidad y distintas for-
mas de propaganda, se intere-
sa por atrapar al receptor y de
ubicarlo en una franja. Las in-
versiones en estudios sobre
preferencias, contenidos se
concretan en la lucha por alcan-
zar los altos denominados

RATING que es el unico criterio
de evaluacion.

Vale la pena retomar el
planteamieto de Fiske y Hartley
(1978), cuando desarrollan el
concepto de «Television bar-
dica». Consideran que en la ac-
tual sociedad, la Television
cumple siete funciones que el
bardo tenia en una sociedad
tradicional:

1.-  Articular las lineas princi-
pales del consenso cultural so-
bre la naturaleza de la realidad.
2.- Involucrar a los miembros
individuales de la cultura en los
sistemas de valores dominan-
tes, ejercitandolos y mostrando
cémo funcionan en la practica.
3.- Celebrar, explicar, inter-
pretar y justificar las actividades
de los representantes individua-
les de la cultura.

4.- .Asegurar a la cultura su
adecuacion practica en el mun-
do, afirmando y confirmando
sus ideologias y mitologias en
compromiso activo con el mun-
do practico y potencialmente
impredecible.

5.- Exponer cualquier falta
de adecuacion practica de la
cultura misma que pudiera re-
sultar de situaciones cam-
biantes en el mundo exterior, o
de presion interna en favor de
una nueva postura ideologica.
6.- Convencer ala audiencia
de que su estatus e identidad
como individuos estan garanti-
zadas por su cultura en su con-
junto

7.-  Transmitir un sentido de
membrecia cultural (seguridad
y pertenencia).

e

Estas funciones son cumplidas
por todos los mensajes televi-
sivos. Los miembros de la au-
diencia negocian su respuesta
segun sus circunstancias parti-
culares, y al hacerlo se ubican
ellos mismos en la cultura.

No desconocemos, como dice
Novak, que los medios tienen
el poder de «dar forma a nues-
tra alma» y que pueden, y de
hecho lo hacen, crear nuevas
necesidades; pero recalcamos
que lo hacen en la medida en
que nosotros «demandamos»
lo que nos proponen.

UNA MIRADA ESTRATEGICA

...el educador deberia ocu-

parse menos de la pregunta
sobre lo que los medios ha-
cen al destinatario y mas de
lo que el destinatario hace,
puede hacer o debe hacer
con los medios.

(Doelker)

Desde la aparicion de la Televi-
sion en nuestro medio, siempre
se le ha ubicado en contraposi-
cién a la escuela. Por su parte
el discurso pedagogico se basa
fundamentalmente en formula-
ciones verbales que incluyen
abstracciones con muy poca
referencia al contexto lo que
ciertamente contiene para el
estudiante, significaciones muy
distinta. El resultado: motivacio-
nes.de |los usuarios completa-
mente diferentes.

Aunque evidentemente hay
que hacer una diferenciacion
entre los contenidos que cada
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uno trabaja y los procedimien-
tos que sigue,debemos tener
en cuenta que la Educacion
debe permitir al individuo reco-
nocerse a si mismo en su me-
dio natural y social para trans-
formarlo, de manera que los
contenidos sean significativos
para la propia vida.

Podemos asegurar que por du-
ras que sean las criticas que los
maestros y padres de familia
hagan a la Television sobre su
contenido o su lenguaje, es
muy dificil que éstos cambien,
mientras no cambie la actitud
de los receptores

Esta es responsabilidad direc-
ta del maestro quien debe lide-
rar el proceso desde su queha-
cer pedagogico, brindando las
herramientas necesarias a sus
estudiantes para que a partir de
los elementos que el medio
Televisivo le brinda, desde su
lenguaje y su estructura, pue-
dan hacer una lectura activa de
los programas de Television.
Posiblemente, por haber esta-
do el maestro al margen de la
polemica sobre la Television en
este y otros paises, las opinio-
nes son muy similares.

Por ejemplo, en la encuesta
realizada por C. Bremond en
Francia fueron dominantes las
siguientes respuestas:

— «Los mass—-media embotan
la emotividad y, con el tiempo,
impiden la reaccion ante todo
aquello que se sale de lo ordi-
nario, o es demasiado violento,

0 erético, o —en cualquier for-
ma-— excepcional».

— «Los nifios estan cada vez
menos capacitados para es-
fuerzos tenaces y prolongados,
cada vez menos dispuestos al
asombro y la admiracion».

Respuestas mas o menos simi-
lares fueron obtenidas en una
encuestarealizada en Italia por
E. Tarroni: gran parte de los do-
centes acusaron a la Television
de provocar una disminucion
del rendimiento escolar y una
zozobra y fatiga por parte de los
alumnos en lo referente al es-
tudio. Juzgaron, ademas, que
los espectaculos televisados,
por su frecuencia, alejan a los
nifnos de la conciencia de la rea-
lidad ambiental (evasion). La
television debilita la imaginacion
en cuanto suministra al nifio un
material de fantasmas prefabri-
cados.

Si el maestro asume la respon-
sabilidad de generar posiciones
activas frente a la television se
sentira participe del medio y
seguramente tendra una mira-
da distinta a la Television y plan-
teara sus propuestas desde la
pedagogia.

Esto es posible con un cambio
de estrategia: desplazar la pro-
blematica al marco de la escue-
la, que se vera abocada a con-
frontar un discurso desde la
cultura y por lo tanto sera ne-
cesario que se situe dentro de
ella, para dar una vision activa
constructiva, en conjunto con

los estudiantes y padres de fa-
milia.

El exito depende de no dejarse
llevar por el «sentido comun»,
sino gue se requiere un acer-
camiento interdisciplinario a la
problematica. Los resultados de
las investigaciones sobre el
desarrollo de lainteligencia y el
lenguaje en el nifo aclara mu-
chas zonas inexploradas de la
psicologia social, por ejemplo,
la importancia de las experien-
cias anteriores en los procesos
perceptivos, y por consiguien-
te, en la recepcién e interpreta-
cion de mensajes.

Cuando el maestro detecte la
importancia de su rol en rela-
cion con la Television, disminui-
ra considerablemente la actitud
de rivalidad hacia el medio. De
otra manera con ataques mor-
daces, como es poco o nulo el
desacuerdo que existe sobre
los juicios que se emiten, tam-
bién es poca o nula la necesi-
dad de desarrollar refutaciones.

La escuela debe problematizar
la Television en relaciéon con lo
cultural, desde su comprension
tedrica, desde la comprension
de su accion social, desde su
comprension como lenguaje y
como estética.

UNA MIRADA A LOS
INTERESES OCULTOS

El mismo deseo de lo nuevo
no es mas que la apetencia
del alma que desea for-
marse.

(Marcel Schwob)
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Al igual que el juego, la Televi-
sién ha sido considerada como
ocio, 0 como una manera de
«pasar el tiempo». La creencia
comun de que quien esta fren-
te a la pantalla de television
pierde su tiempo, desconoce
las posibilidades que el medio
brinda para despertar intereses
por una realidad mas basta. Por
ejemplo: En cuestion de minu-
tos el televidente puede «ha-
cer un viaje» hasta Alaska para
ver los igloos y luego pasar a
los desiertos africanos, para
conocer los habitos de vida de
los animales salvajes.

Ya hemos visto como en medio
de la polémica, pareciera como
si la television y la escuela tu-
vieran intereses completamen-
te diferentes, lo que en Ultima
instancia nos llevaria a situar-
las a cada una en posiciones
irreconciliables.

No es posible problematizar y
luego plantear alternativas con-
cretas con respecto a la temati-
ca de la influencia de la Televi-
sion en los nifos y jovenes, si
nos limitamos a que tanto la
Escuela como los responsables
de la programacion en Televi-
sion, argumenten siempre a su
favor, sin un compromiso con-
junto. Dicho compromiso no
debe desarrollarse con base en
las posiciones sino, con base
en los intereses.

Este desplazamiento estratégi-
co de la problematica sobre la
infuencia de la Television en la
escuela, puede permitir desa-
rrollar talleres para padres,

404 1ED
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liderados por los maestros so-
bre «lectura activa» (problem-
atizadora) de la Television, lo
cual permitira generar propues-
tas sobre problemas muy con-
cretos y desde la escuela dar
a la comunidad educativa y a
las programadoras, criterios
para ser tenidos en cuenta en
la produccion de los programas.

Estos dos agentes de transmi-
sion cultural se requieren el uno
al otro. De ambos depende el
futuro de nuestro pais, y recor-
damos que si bien es cierto que
durante muchos anos de nues-
tra vida asistimos a la escuela,
la Television hace parte de
nuestra vida cotidiana. La Tele-
vision y la Escuela son parte
de nuestra responsabilidad cul-
tural.

TELEVISION Y CURRICULO

... si el lector estd motivado
hacia la violencia, debemos
buscar las causas en su ex-
periencia sociocultural tanto
como en el mensaje Tele-

visivo, y ningtin cambio en
el mensaje televisivo reduci-
rd, de por si, la violencia en
la sociedad.

(J. Fiske)

Una de las mayores responsa-
bilidades de la Escuela y con-
cretamente del maestro, es la
de asumir responsablemente la
autonomia que le da el Estado
para optar por las areas y me-
todos que considere pertinen-
tes y dar sentido al Proyecto
Educativo Institucional, donde
también los padres de familia
deben estar directamente
involucrados.

Para dicho trabajo, es importan-
te recalcar que tanto los conte-
nidos como los métodos tienen
mejores resultados, en la me-
dida en que el discurso que se
utilice sea significativo para los
alumnos, o visto desde el ho-
gar, que es otro ambiente de
formacion determinante en los
procesos de desarrollo de los
ninos y jovenes, los didlogos
que alli se den les debe permi-
tir reconocerse dentro de la cul-
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tura y la realidad en la cual vi-
ven.

Si tenemos en consideracion
gue el discurso Televisivo, ade-
mas de ser significativo para los
jovenes receptores, hace parte
indiscutible de la vida cotidiana,
que muchos de los productos
que consumimos alguna vez
han pasado en imagenes porla
Television, que muchos de los
anhelos y frustraciones de los
ninos y jovenes han sido reco-
gidos bajo esquemas publicita-
rios y si aceptamos que la Tele-
vision plantea formas de pen-
sar y de sentir, independiente-
mente de nuestro grado de
acuerdo o desacuerdo, enton-
ces la Television educa aunque
no sea esa su intencion.

Es aqui donde aparece una cla-
ra relacion entre Television-Cu-
rriculo y la participacion de los
padres de familia en una pro-
puesta formativa conjunta. Se
trata de servirse del discurso
Televisivo y adecuarlo a los ob-
jetivos escolares.

La referencia de los mensajes

al contexto nos pone de frente -

a la necesidad de plantear cri-
terios y estrategias para hacer
una lectura activa de los men-
sajes que de elementos a los
ninos y jovenes para tomar una
posicion critica.

Por otro lado, desde diversas
areas de formacion podemos
identificar elementos que han
sido tenidos en cuenta para la
estructuracion de los mensajes
y que le podemos explicar a los

jovenes a la luz de los conteni-
dos curriculares. Es facil identi-
ficar como los programas de
accion tienen en cuenta mu-
chos de los adelantos tecnold-
gicos de la humanidad. Para un
nino un viaje espacial hace par-
te de su fantasia; un adolescen-
te puede reflexionar acerca de
los valores sociales, si se le
ensena a relativizarlo que él ve
en la Television con su propia
realidad socio-cultural.

El maestro y el padre de familia
desde esta perspectiva pueden
tomar multiples elementos y a
la vez indagar sobre las moti-
vaciones de los nifios y los jo-
venes |lo que permitira un me-
joramiento en las relaciones.

Este es un importante proceso
que requiere ser trabajado en
conjunto y es la manera de
desmitificar laimagen nociva de
la Television y reconocerla
como participe en Ig estructura-
cion de nuestra cultura.

BIBLIOGRAFIA

BarTHES, R. (1977) Image Music
Text, London: Fontana.

CaArRTWRIGHT,D.(1971)»Some
principles of mass persuacion:
Selected findings of research on
the sale of U.S. war bonds», en The
Process and Effects of Mass
Communications,  comps W.
Schrammy D. F. Roberts. Chicago,
University of lllinois Press.

DokeLker, C. (1980) “la realidad
delconsumidor de Medios de Co-

municacién», Gili, Barcelona pp.
162-176.

Fiske, J. y YARLEY J. (1978) Reading
Television, London: Methuen.

GERBNER, G.: (1967) «Mass media
and human Communication
theory», en «Human Communi-
cation Theory, comp. F. E. Dance
New York, Holt, Rine hart &
Winston.

GoLoing, P. (1974) The Mass Me-
dia, London: Longman.

HaLLoran, J. (1974) « Los efectos
de la Television» Nacional, Madrid,
pp. 53-60.

KeLwy, G.: (1955) «The Psichology
of Personal Constructs», New York,
Norton.

McQuai, D.: (1979) «Alternative
Models of Television Influence», en
Children and Television, comp. R.
Brown. Beverly Hills, Sage.

Novak, M.: (1977) «Television
shapes the soul» en Mass Media
Isues, Comp., L Sellers, Prentice
Hall, pp. 41-56.

Rearpon, K.: (1981) «La Persuacion
en la Comunicacion». Buenos Ai-
res, Ed. Paidos.

Simpson, M. (1981) «Comunicacién
alternativa y cambio social», Amé-
rica Latina, UNAM, Mejico pp. 109-
129.

Tarron, E. (1978) «Comunicacion
de Masas:Perspectivas y métodos»
Gili, Barcelona.

WiLLiams, R. (1974) Television:
Technology and Cultural Form,

London: Fontana.

38

Pedagogia y Saberes (6) 1995



